LUNED] 10 DICEMBRE 2007

@ Nove . B @ er: W@ professionet

Francesca PETRINI

il Resto del Carlino

37 anni

Sono appassionata di equitazione e fennis. Mi piacciono |a lettura, lo studio
delle lingue straniere e i viaggi. Nella professione

rispetio [a tradizione ma non frascuro

innovazioni
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«Contro ’osteoporosi

ora si puo fare il pieno

di olio alle vitamine»

11 biologico di Monte San Vito va in tutto il mondo

FRANCESCA PETRINI, 37 anni, dirige,
assieme al fratello Cristiano, a Monte

San Vito la Fattoria P;lnm‘! un_?_zu:nda

che sebl a 1 iliare

& divenuta una realta imprenditoriale

di spicco nel sistema produttivo marchigiano.
Chef e illustri personaggl impegnat

nella promozione dell'olio biologico, y
come il designer Philip Starck, hanno deciso
di utilizzarlo nelle loro cucine :

o commercializzarlo nelle loro realta
distributive, Laureata in Economia

e commercio alla Universita Politecnica
delle Marche, parla quattro lingue (inglese,

francese ¢ a livello base russo e tedesco).
E' sua l'idea di realizzare in collaborazione
con 'Universita di Bologna

un olio extravergine vitaminizzato -
e certificato biologico, ideale per bambini
e per giovani donne, e per chi sulllrl:‘ y

di carenza di calcio. Gli studi scientifici
effettuati su chi s’ sottoposto a test

li tari con g

dal ministero della Sanita e v:l!fiu!u

solo in far i, I pinto I

diretta da Francesca Petrini s

a intraprendere la strada della produzione
di questo extravergine salutare.

imprenditrice olearia

—~MONTE SAN VITO [Anconal —
[ ,UI.IU E L'OLIVA, co-
mira dello scrittore latinoe
Lucio Giunio M. Columella, appar-
1. Nella Grecia, in Atene, gh olivi
erano proteti dalle legg ed erano
cofl cura e amore, La stessa curi ¢
dedizione che Francesca Petrini
no dopo glorno, dedica alla pro-
pria azenda u conduzione familia-
zia a produrre oli di oliva negli an-
i Sessanta per la grande passione
Leonida. Francesca, una volta di-
vertuta 1tolare, converie la produ-
1991 conyuistando premi e ricono-
scimenti
mercato un olio innovativo, il Pe-
trini Plus, venduto in farmacia,
modo semplice ed efficace alla ca-
renza di calcio e, in questo modo,
i primis all’osteoporosi.
Francesca Petrini, da donna
me vittime dell’ostecporosi...
wln effetti I'idea me 'hanno data ul-
curti studiosi dell"Universiti di Bo-
logna abbiamoe messo @ punto un
ne special D3, K1 ¢ B6, in grado
di connbuire alla prevenzione

di LUCIO MARTINO
me st legge nel De Agncol-
engono all'albero pil bello fra tut
custoditl, assieme al suo prodotto,
i assieme al fratello Cristiano), gior-
re. La Fattoria Petrim, infatti, in-
dei fondatori nonno Imolo ¢ papi
zione in biologico a partire dal
Recentemente poi ha immesso sul
che nasce dall’idea di far frome in
ulle patologie che ne conseguono,
lei ha pensato alle donne, pri-
cuni client gispponesi. Cosi con al
olio biologico arricchito di vimmi
dellle putologie del sistema osscon

Insomma & il caso di dire che
avete messo... I'olio

re, e state mietendo successi
in ambito nazionale e i
zionale. La Tv s'é pil volte oc-
€ di voi. Cosa ¢'é di mar-
chigiane nella sva filosofia
azk ?

wMolussima. Intanto il forte senso
del lavoro e del sacrificio. Uno
stretto legame con i lavoratori di-
pendenni. La capacita di essere in-
novativi, muntenendo salda la co-
scienza delle proprie radici e facen-
do attenzione all’'ambiente. La vo-

lonta di misurarsi con altre realth
per crescere. E infine I'attaccamen-
to alla famigha e il rispetto della
tradiziones.
In quali mercati esteri Fatto-
ria i & pil presenta?
«ln Buropa lavoriamo bene con
Germania, Belgio e Olanda. Poi ¢'&
il Giappone che ci di grandi soddi-
sfazionin,
Le Marche, secondo lei, sono
sufficientemente apprezzate
all’estero per o dei

ORGOGLIO MARCHIGIANO
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TITOLARE
Francesca Petrini
dirige, con Il fratello
Cristiano, la Fattoria
Petrini di Monte

San Yito di Ancona

te molto apprezzat all’estero, an-
che premiati, ma 'economia agn-
cola rnculc avrebbe maggiore consi-
stenza ¢ sviluppo se c1 [osse una
pit diffusa conoscenza della nostra
regione in termini geografici e de-
mografici. Lo strantero a volte fati-
ca nel collocare la nostra regone
all'interno del paese lialia. Spesso
accade che per descriverla, occorra
partire dalle alire e parlare ad esem-
pio della vicinanza all'Umbna,
all'Emilia Romagna ¢ cosi via... a
sud di Rimini o a un'ora di sirada
da Perugia...
Devo perd riconoscere che quando
il wrista o il cliente estero viene
nelle Marche ci ritorna senza indu-
giow,

Quande é all’estero e une

straniero non conosce la no-

stra regione, come gliela illu-

stra per fargliela visitare?
wlntanto mi sono organizzata con
pinntine ¢ maieriale pubblicitario
m lingua straniern della Regione.
Mostro abitualmente delle fowo,
dei siti soprattutto dells mia pro-
vincia che conosco abbastanza be-
ne, ¢ poi faccio capire che le Mar-
che offrono di uno: colline, mare,
montagne, ottimo cibo, ospitali-
... insomma una qualiti della vi-
taa 360", Mi é anche capitato di or-
ganizzare delle gite wuristiche pro-
prio per i miei client tedeschi e
olandesin,

In definitiva cosa rappresen-

tano per lei le Marche
« Casa mia e il luogo da cui partire
per poi rientrare. Viaggio molto
per lavoro, spesso all'estero, e quan-
do rientro nelle mie Marche provo
soddisfazione nel rirovare una di-
mensione a misura d'uomo con rit-
mi e valori ancora buonis
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I nostri prodotai sono
stcuramente molto
apprezzati all’estero
ma l'economia
regionale avrebbe
maggior sviluppo se
fosse piu diffusa la
conoscensu della
nosira terra.

Lo stramero a volte

fatica nel collocare la

regione all‘iterno del
paese Italia.

Viaggio spesso per
lavoro, all'estero, ma
quando rientro qui
provo soddisfazione
nrel ritrovare una
dimensione a misura
d'uomo con ritmi e
valort ancora buon.




